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Аннотация. Статья посвящена новым исследованиям на пересечении celebrity studies и cultural diplomacy – 
“celebrity diplomacy” как направлению публичной дипломатии, которое представляет собой активную дея-

тельность знаменитостей на международной арене в интересах отдельных акторов мировой политики. С точки зре-
ния автора, «дипломатия знаменитостей» преследует достижение трех основных целей: продвижение определенных 
политических идей, распространение культурных ценностей среди населения зарубежных стран и формирование 
позитивной международной репутации государства (или организаций). Несмотря на то, что ряд знаменитостей 
не имеет практического опыта в решении глобальных проблем современности, а их взгляды и профессиональная 
деятельность не всегда соотносятся с  идеалами гуманизма, они продолжают оставаться важным инструментом 
в реализации внешнеполитических задач государства, поскольку способны оказывать серьезное влияние на значи-
тельную аудиторию.
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Термин “celebrity diplomacy” («дипло-
матия знаменитостей») был введен 

в  научный оборот канадским политологом 
Э.Ф. Купером, который использовал его для 
описания активной деятельности знамени-
тостей на международной арене в  интере-
сах отдельных акторов мировой политики 
[Cooper: 1–14]. Исследователь выделил семь 
групп знаменитых личностей, которые мо-
гут быть дипломатами нового типа: 1) те, кто 
пришел в  политику из шоу-бизнеса (Р.  Рей-
ган, А.  Шварценеггер); 2)  бывшие полити-
ки, которые приобрели статус знаменито-
стей на глобальном уровне (Г.  Киссинджер, 
Н.  Мандела, Билл Клинтон); 3)  знаменитые 
общественные активисты (О. Уинфри, Боно); 
4) голливудские звезды, занимающиеся бла-
готворительностью и филантропией (Л. Ди-
Каприо); 5) религиозные лидеры глобального 
масштаба (Далай-лама); 6)  известные пред-
приниматели (Б. Гейтс, Т. Тернер); 7)  знаме-
нитые интеллектуалы из стран, где англий-
ский язык не имеет статус официального 
(Г. Грасс, М.В. Льоса).

Деятельность знаменитостей на междуна-
родной арене кардинально отличается от тра-
диционной работы дипломатов. Во-первых, 
многие актеры кино, музыканты и спортсме-
ны достаточно свободны в  выборе выраже-
ний на публике. Примером, подтверждаю-
щим этот тезис, может быть имевшее место 
в 2006 г. публичное высказывание посла до-
брой воли ЮНИСЕФ певца Гарри Беллафон-

те в адрес Дж. Буша младшего, в котором он 
назвал американского президента «главным 
террористом в мире» [Cobb]. Маловероятно, 
что нечто подобное можно услышать из уст 
дипломата, поскольку тот в силу своей про-
фессии вынужден тщательно подбирать сло-
ва, избегая резких выражений. Это стремле-
ние дипломатических сотрудников к  само-
контролю зачастую отражается на характере 
их публичных выступлений, которые по эмо-
циональному накалу серьезно проигрывают 
яркой манере знаменитостей выражать свои 
мысли.

Во-вторых, селебрити обладают более ши-
рокими возможностями прямого влияния 
на аудиторию, нежели дипломаты. Их попу-
лярность и изначально достаточно высокий 
уровень доверия у публики упрощает прове-
дение тех или иных политических кампаний.

И,  наконец, в-третьих, многие из «звезд-
ных дипломатов» нередко личным примером 
побуждают граждан к действию. Например, 
они часто жертвуют огромные средства на 
решение тех или иных глобальных проблем 
(А. Джоли, О. Блум, Ш. Терон, Б. Гейтс и др.).

С нашей точки зрения, “celebrity diplomacy” 
представляет собой одно из наиболее пер-
спективных направлений публичной дипло-
матии, цели которого совпадают с  целями 
политического PR (advocacy), культурной 
дипломатии и  национального брендинга 
[Cull: 17–2; Szondi: 5]. Прежде всего «дипло-
матия знаменитостей» стремится продвигать 
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определенные политические идеи. Она также 
может участвовать в распространении куль-
турных ценностей среди населения зарубеж-
ных стран. И,  наконец, “celebrity diplomacy” 
способна вносить ощутимый вклад в форми-
рование позитивной международной репу-
тации государства (или других институтов).

Действительно, «дипломатия знаменито-
стей» не должна пониматься только как дея-
тельность в интересах отдельных государств. 
Уже давно различные международные орга-
низации привлекают знаменитостей к реали-
зации собственных проектов в гуманитарной 
сфере. Так, с  1954  г.  Международный чрез-
вычайный детский фонд ООН (ЮНИСЕФ) 
награждает титулом «посла доброй воли» 
всемирно известных актеров, музыкантов, 
спортсменов, участвующих в программах за-
щиты прав детей по всему миру (например, 
П. Устинова, О. Хепберн, Р. Федерера, Шаки-
ру, Л. Месси и др.).

Подобный титул вручает и  ЮНЕСКО за 
вклад в  развитие гуманитарного сотрудни-
чества, общественную и благотворительную 
деятельность. Так, его в разные годы получа-
ли М. Кабалье, З. Церетели, П. Карден, Д. Ма-
цуев и другие.

Есть собственный посол доброй воли 
и у Управления Верховного комиссара ООН 
по делам беженцев. С 2001 г. этот пост зани-
мает А. Джоли, которая довольно часто посе-
щает самые опасные регионы мира, привле-
кая внимание общественности к проблемам 

людей, вынужденных покидать свои дома 
в  результате различных международных 
конфликтов.

Может сложиться впечатление, что “ce-
lebrity diplomacy” является абсолютно но-
вым феноменом в  современной политике. 
Но это отнюдь не так. Двадцатый век изо-
билует примерами того, как известные лич-
ности стремились стать (или становились 
независимо от своих желаний) активными 
участниками международной политики. Так, 
например, в  1919  г.  на Версальской мирной 
конференции легендарный британский пу-
тешественник Лоуренс Аравийский, пользо-
вавшийся огромным влиянием в Великобри-
тании и на Ближнем Востоке, предпринимал 
настойчивые (но безуспешные) попытки до-
биться независимости для арабских областей 
Османской империи.

В 1930-е гг. широкий общественный резо-
нанс приобрело противостояние знаменитых 
боксеров Джо Луиса и Макса Шмеллинга, ко-
торое из боя между двумя неординарными 
спортсменами резко трансформировалось 
в борьбу между идеологически разными по-
литическими системами. Поражение Луиса 
в  первом бою дало основание пропаганди-
стам нацистской Германии говорить о  гло-
бальном превосходстве арийской расы (осо-
бенно с учетом того, что Д. Луис был черно-
кожим). Однако победа американского бок-
сера спустя два года в  матче-реванше была 
встречена общественностью США с бурным 
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восторгом и  воспринималась исключитель-
но как символическая победа демократии 
над тоталитаризмом.

Ярким примером дипломатов нового типа 
из числа знаменитостей являлись известные 
джазовые исполнители Луи Армстронг, Дюк 
Эллингтон, Бени Гудман, которые в  1950–
60  гг.  смогли внести значительный вклад 
в  популяризацию американской музыкаль-
ной культуры за рубежом. Эти выдающиеся 
исполнители имели возможность выступать 
с  концертами по всему миру, встречаться 
с политиками мирового уровня и в конечном 
итоге создавать благоприятное впечатление 
о США.

История России также знает ряд приме-
ров участия «селебрити» в  популяризации 
отечественной культуры за рубежом. Так, 
большую известность в  Европе в  начале 
XX в. приобрели знаменитые «Русские сезо-
ны» Сергея Дягилева, представлявшие собой 
выступления прославленных русских компо-
зиторов (Н.  Римского-Корсакова, С.  Рахма-
нинова, А. Глазунова и др.), артистов оперы 
(Ф.  Шаляпина, В.  Касторского, Н.  Ермолен-
ко-Южина и  др.) и  балета (В.  Нижинского, 
Л. Мясина, Т. Карсавиной и др.).

Традиция использовать популярных 
представителей искусства как инструмент 
культурного влияния активно развивалась 
и  в  эпоху СССР. В  этой связи нельзя не от-
метить такое важное событие для советской 
культурной дипломатии в  эпоху Холодной 

войны как визит артистов балетной труппы 
Большого театра (Е.  Максимовой, Г.  Улано-
вой, Н. Чистовой, М. Плисецкой и др.) в США 
и Канаду в 1959 г. Эти зарубежные гастроли, 
включавшие в  себя показ балетов «Ромео 
и Джульетта», «Лебединое озеро», «Жизель», 
«Каменный цветок», были не просто спосо-
бом демонстрации достижений советской 
балетной школы иностранному зрителю, но 
и важным инструментом пропаганды «ново-
го советского человека» [McDaniel: 197–218].

 Однако не всегда только продвижение 
«идеологически выдержанного образа» при-
носит пользу государству. В  этом смысле 
показателен случай с  восприятием на За-
паде имиджа румынского теннисиста Илие 
Настасе [Vanc: 1194–1202], который в  на-
чале 1970  гг. был чрезвычайно популярным  
спортсменом за счет своих побед на откры-
том чемпионате США по теннису и  турни-
рах серии «Мастерс». Его эксцентричное по-
ведение на корте и в жизни, умение хорошо 
и стильно одеваться (на которое не могли не 
обратить внимание американские журна-
лы “Playboy” и  “Sport Magazine”), дружба со 
знаменитостями из мира политики, спорта 
и шоу-бизнеса делали его абсолютно непохо-
жим на других спортсменов из социалисти-
ческих стран и  полностью разрушали сте-
реотип о том, какими должны быть люди из 
стран СЭВ. И, хотя несдержанность Настасе 
в словах и поступках вряд ли положительно 
влияла на репутацию Румынии в мире, неор-
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динарная личность теннисиста, безусловно, 
стимулировала зарубежный интерес к  его 
стране, что, с  точки зрения современного 
национального брендинга, можно рассма-
тривать как позитивное явление, идущее на 
пользу государству.

С  окончанием Холодной войны деятель-
ность в рамках “celebrity diplomacy” не толь-
ко не утратила своей значимости, но и стала 
более масштабной. Как представляется, по-
добная ситуация была обусловлена транс-
формацией современной дипломатической 
практики, которая сопровождалась ростом 
влияния неправительственных организаций 
и  отдельных индивидов на сферу междуна-
родных отношений. Помимо этого, развитие 
информационно-коммуникационных техно-
логий в XXI в. дало знаменитостям поистине 
безграничные возможности для взаимодей-
ствия с  аудиторией [Wheeler: 221]. В  эпоху 
социальных сетей необходимость в  органи-
зации пресс-конференций для артикуляции 
своей общественно-политической позиции 
постепенно теряет прежнюю актуальность, 
поскольку селебрити всегда могут использо-
вать для этих целей возможности технологии 
Web 2.0.

Несмотря на имеющиеся у  “celebrity di-
plomacy” достоинства, данное направление 
публичной дипломатии время от времени 
подвергается ярой критике со стороны жур-
налистов и академического сообщества. Пре-
жде всего, участвующих в гуманитарной де-

ятельности селебрити часто обвиняют в не-
компетентности [Kumar, Dieter: 260], ссыла-
ясь на то, что у многих из них (если речь не 
идет о бывших политиках) отсутствует прак-
тический опыт в  решении глобальных про-
блем мировой политики.

Критики «дипломатии знаменитостей» 
указывают также на то, что не всегда та или 
иная «звездная» личность подходит для ре-
ализации программ публичной дипломатии. 
Например, в  октябре 2017  г. Всемирная ор-
ганизация здравоохранения (ВОЗ) назначи-
ла бывшего президента Зимбабве Р.  Мугабе 
(обладающего довольно сомнительной репу-
тацией в  мире) на должность посла доброй 
воли. Спустя сутки ВОЗ, столкнувшись со 
шквалом критики в свой адрес, была вынуж-
дена отменить свое решение.

 Довольно часто знаменитости (особенно 
из сферы кино) становятся «заложниками» 
собственной карьеры, поскольку их профес-
сиональное участие в  проектах, связанных 
с  насилием и  проявлением чрезмерной сек-
суальности, может мешать реализации гума-
нитарных проектов. В  отдельных регионах 
мира (например, в странах Ближнего Восто-
ка) негативный «экранный» образ актера или 
музыканта способен вызвать у местного на-
селения неприязнь и недоверие.

И, наконец, критики «дипломатии знаме-
нитостей» часто видят в  ней продолжение  
неоколониальной политики Запада по от-
ношению к развивающимся странам [Repo, 
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Yrjölä: 57–58; Van Krieken: 98; Littler: 246; 
Kapoor: 1; и др.]. Через призму такого под-
хода (построенного на основе идей не-
омарксизма) гуманитарная деятельность 
знаменитостей в  беднейших странах Юга 
предстает не как социально-значимое явле-
ние, а как способ самопиара для стран Севе-
ра, а также как инструмент для насаждения 
неолиберальной идеологии (исходя из того 
факта, что ряд знаменитостей (Мадонна, 
Б. Питт, А. Джоли, Боно) в своей междуна-
родной деятельности опирались на теорети-
ческие воззрения неолиберального эконо-
миста Д. Сакса, который был одним из раз-

работчиков политики «шоковой терапии» 
в Боливии, Польше и России).

С нашей точки зрения, «дипломатия зна-
менитостей», даже с  учетом объективных 
недостатков, продолжает оставаться чрез-
вычайно важным направлением публичной 
дипломатии. Способность знаменитостей 
привлекать значительную аудиторию и  тот 
уровень доверия и поддержки, которым они 
изначально обладают, благоприятствуют 
как формированию позитивных представ-
лений о государстве за рубежом, так и ми-
нимизации существующих стереотипов о 
нем.
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Abstract. The article is devoted to new studies on the boundary between celebrity studies and 
cultural diplomacy – studies on “celebrity diplomacy”, which can be considered as the global ac-

tivity of celebrities in the field of advocacy, cultural diplomacy and nation branding. The author believes 
that the ability of celebrity diplomats to be relatively independent from state institutions and popular 
among a wide audience gives them a huge advantage over traditional diplomats. Despite the fact that 
most celebrities do not have much experience in solving global issues, their popularity provides them 
with a high level of citizen support in the implementation of public diplomacy programs.

Key words: celebrity diplomacy, public diplomacy, cultural diplomacy, nation branding, foreign
policy.


